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	PUBLICADO    EN ANÁLISIS           BORRADOR        OBSOLETO

	




Trazabilidad: 

	Campaña:
	

	Fecha:
	

	Sector:
	



	Tipo de Campaña: 

	Público Objetivo
	Primario:

	Secundario:



BRIEF DE CAMPAÑA
1. ANTECEDENTES

(Describir los antecedentes del desarrollo de la campaña (legal, político, social, económico)

2. OBJETIVOS 

Objetivo General: (Establecer el objetivo general de la campaña)

Objetivos Específicos: (Definir los objetivos específicos de la campaña)

Grupos objetivos: (Definir el público objetivo de la campaña)

3. TONO DE LA COMUNICACIÓN

(Describir el tono de la comunicación de la campaña)

4. ¿EN QUÉ ENTORNO/CONTEXTO SERÁ COMUNICADO EL MENSAJE?

Contexto Comunicacional 

Contexto Geográfico


5. MENSAJE CLAVE

a. Población en general: (describir el mensaje clave que describe la campaña y su enfoque)
b. Pacientes en lista de espera (receptores y donantes) y familiares: (describir el mensaje clave que describe la campaña y su enfoque)
c. Personal Médico y Judiciales: (describir el mensaje clave que describe la campaña y su enfoque)
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